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PRESENTACION

La Camara de Comercio de Facatativa y del
Noroccidente de Cundinamarca se complace en
presentar el Informe de Gestion 2025, como
herramienta clave para el seguimiento Yy
evaluacion de las actividades realizadas en
beneficio del fortalecimiento y crecimiento del
sector empresarial de nuestra jurisdiccion. Este
informe ha sido aprobado por la Junta Directiva en

la reunién ordinaria 724 del 24 de febrero de 2026.
Asimismo, cumple con las normativas sobre
propiedad intelectual y derechos de autor,
conforme al articulo 47 de la Ley 222 de 1995. A
continuacion, se exponen los resultados obtenidos
por la entidad, los cuales estan orientados a
potenciar y apoy ar a nuestros empresarios y
comerciantes
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PLANEACION INSTITUCIONAL

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LOS REGISTROS PUBLICOS
2024 vs 2025

Tabla 1: Comportamiento Registros Publicos 2025 vs 2024

COMPORTAMIENTO REGISTRAL 2025 VS 2024

TIPO DE SERVICIO ANO TOTAL VARIACION
Matriculados 2024 11.165 837
2025 12.002
Variacién % 7,50%
Renovados 2024 47.865 2.035
2025 49.900
Variacién % 4,25%
Cancelados 2024 8.260 (957)
2025 7.303
Variacion % -11,59%
Vigentes 2024 57.148 3.065
2025 60.213
Variaciéon % 5,36%
Gréfica 1: Comportamiento Registros Publicos 2025 vs 2024
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Analisis Comportamiento Registral 2024 vS 2025

Matriculados: Se presentd un incremento del 7,5% en el nimero de
matriculados con respecto al afio anterior, lo que corresponde a un
aumento absoluto de 837 matriculas.

Renovados: En 2025, respecto al afio anterior, se registr6 un incremento
favorable de 2.035 renovacion  es adicionales, lo que representa un aumento
del 4,25%.

Cancelados: Se registré una disminucion de 957 cancelaciones, lo que
equivale a una reduccion del 11,59% frente al afio anterior. Este resultado
refleja una tendencia positiva para la cAmara de comerci 0.

Vigentes: En 2025 se registré un incremento de 3.065 empresas vigentes, lo
que representa un crecimiento del 5,36% frente al afio anterior. Este
resultado refleja un fortalecimiento del tejido empresarial y evidencia una
mayor confianza de los empresario s en la sostenibilidad de sus negocios.
Andlisis del Comportamiento de los Registros Publicos 2024 vs 2025
COMPORTAMIENTO POR ORGANIZACION JURIDICA
Comportamiento Registral de Matriculados por Organizacion Juridica

Tabla 2: Variacion Matriculados por ~ Organizacion Juridica 2025 vs 2024

COMPORTAMIENTO MATRICULADOS POR ORGANIZACION JURIDICA 2025 VS 2024

Organizacién Juridica Afo Afio 2025  Diferencia % Variacion
2024
PERSONA NATURAL 9,32%
5.000 5.466 466
ESTABLECIMIENTO DE COMERCIO 8,91%
4.735 5.157 422
SOCIEDAD POR ACCIONES 2,79%
SIMPLIFICADA 1.148 1.180 32
ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO -29,02%
255 181 (74)
SOCIEDAD LIMITADA 37,50%
8 11 3
EMPRESA UNIPERSONAL -40,00%
5 3 @)
SOCIEDAD ANONIMA -50,00%
6 3 (3)
NULL
- 1 1
ENTIDAD ECONOMIA SOLIDARIA -100,00%
4 - 4)



SOCIEDAD COMANDITA SIMPLE -100,00%

2 - (2)

SOCIEDAD EXTRANJERA -100,00%
2 - (2)

TOTAL, DEL MES 7,50%
11.165 12.002 837

Andlisis Matriculados por Organizacion Juridica: En 2025, frente al mismo mes

del afio anterior, se evidencié un incremento del 7,5%, equivalente a 837
matriculas adicionales en términos absolutos. Este crecimiento estuvo
impulsado principalmente por las personas naturales, los establecimientos

de comercio y las sociedades por ac ciones simplificadas (SAS), reflejando
una dinamica empresarial positiva.

Por otro lado, las entidades sin &nimo de lucro registraron una disminucion
significativa, con 74 matriculas mercantiles menos. Asimismo, las empresas
unipersonales, las sociedades a nodnimas, las sociedades en comandita
simple y las sociedades extranjeras mostraron un comportamiento de
reduccion moderada a lo largo del afio.

Grafica2: Creacion de empresa 0 Matriculados 2025 vs 2024
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Comportamiento registral de Renovaciones por Organizacion Juridica
Andlisis Renovaciones por Organizacion Juridica: Para el afio 2025, los
renovados por organizacion juridica con mayor dinamismo correspondieron

a los establecimientos de comercio (740), las personas naturales (866) y las
sociedades por acciones simplificadas (450). Las entidades sin animo de
lucro mantuvieron un comportamiento estable, mientras que las demas
formas juridicas presentaron un comportamiento mas moderado a lo largo

del afio.

Tabla 3: Variaciéon Renovados por Organizacién Juri dica 2025 vs 2024

COMPORTAMIENTO RENOVADOS POR ORGANIZACION JURIDICA 2024 VS 2025

Organizacién Juridica AfRo Afo Diferenci %
2024 2025 a Variacio
n
ESTABLECIMIENTO DE COMERCIO 20.630 3,72%
19.890 740
PERSONA NATURAL 20.944 4,31%
20.078 866
SOCIEDAD POR ACCIONES 6.326 7,66%
SIMPLIFICADA 5.876 450
ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO 1.368 - 0,00%
1.368
SOCIEDAD ANONIMA 195 -3,47%
202 (7)
SOCIEDAD LIMITADA 248 -3,50%
257 9)
ENTIDAD ECONOMIA SOLIDARIA 85 -1,16%
86 1)
SOCIEDAD EXTRANJERA 11 22,22%
9 2
EMPRESA UNIPERSONAL 34 9,68%
31 3
EMPRESA ASOCIATIVA DEL TRABAJO 4 -42,86%
7 (3)
EMPRESA INDUSTRIALGOMERCIAL 3 - 0,00%
DEL ESTADO 3
SOCIEDAD COMANDITA SIMPLE 43 -6,52%
46 3)
SOCIEDAD COMANDITA POR 7 -12,50%
ACCIONES 8 1)
AGRARIAS DE TRANSFORMACION 2 -33,33%
3 1)
NULL - -100%
1 1)
TOTAL DEL MES 47.865 49.900 2.035 4,25%



Gréfica3: Renovados por Organizacion Juridica 2025 vs 2024
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COMPORTAMIENTO POR SECTOR ECONOMICO

Comportamiento registral de  Matriculas por Sector Econémico

Andlisis Matriculados por Sector Econdmico: En 2025, los sectores
econdmicos que mostraron mayor dinamismo en nuevas matriculas fueron

el comercio al por mayor (262), otras actividades de servicios (236), las
industrias manufactureras (85) y transporte y almacenamiento (62), en
comparacion con el afio 2024.

Por el contrario, las actividades artisticas registraron la mayor disminucién
durante el afio, con 36 matriculas menos, reflejando un comportamiento
menos favorable frente al resto de sectores.




ATR AS POR OR ONO O 2024 0

SECTOR EMPRESARIAL ANO 2024 ANO 2025 | DIFERENCIA|% DIFEREN
COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR MENOR;

L L ! {
REPARACION DE VEHICULOS AUTOMOTORES, 4649 4911 262 5.6%
ALOJAMIENTO Y SERVICIOS DE COMIDA 2949 2971 22 0,7%
INDUSTRIAS MANUFACTURERAS 949 1034 85 9,0%
OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS 703 939 236 33,6%
ACTIVIDADES DE SERVICIOS ADMINISTRATIVOS Y DE 338 351 13 3,8%
ACTIVIDADES PROFESIONALES, CIENTIFICAS Y TECNICAS 254 300 46 18,1%
AGRICULTURA, GANADERIA, CAZA, SILVICULTURA Y PESCA 212 260 48 22,6%
TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO 243 305 62 25,5%
CONSTRUCCION 193 222 29 15,0%
ACTIVIDADES ARTISTICAS, DE ENTRETENIMIENTO Y 204 168 -36 -17,6%
ACTIVIDADES INMOBILIARIAS 64 77 13 20,3%
ACTIVIDADES DE ATENCION DE LA SALUD HUMANA Y DE

0,

ASISTENCIA SOCIAL. % 106 10 10,4%
EDUCACION 68 103 35 51,5%
INFORMACION Y COMUNICACIONES 99 99 0 0,0%
ACT. FINANCIERAS Y DE SEGUROS 41 56 15 36,6%
DISTRIBUCION DE AGUA, EVACUACION Y TRATAMIENTO 84 84 0 0.0%
DE AGUAS RESIDUALES, GESTION DE DESECHOS il
NULL 5 3 -2 -40,0%
EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS 8 6 -2 -25,0%
SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD 1 6 5 500,0%
ADM PUBLICA Y DEFENSA, PLANES DE SEGURIDAD SOCIAL 5 1 4 80.0%
DE AFILIACION OBLIGATORIA ) e

TOTAL DEL MES 11.16 12.00 837 7,50%

Tabla 4: Variacion Matriculas por Sector Econémico con mayor Dinamismo 2025 vs 2024

MATRICULAS CON MAYOR DINAMISMO ECONOMICO
(2024-2025)
SECTOR EMPRESARIAL ANO TOTAL VARIACION

COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR ME] 2024 4649
REPARACION DE VEHICULOS AUTOMOTO 2025 4911 262
MOTOCICLETAS...

Variacion %% 5,6%0

2024 949
INDUSTRIAS MANUFACTURERAS 2025 1034 85
Variacion % 9%
2024 703
OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS 2025 939 236
VARIACION[% 34%
2024 243
TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO 2025 305 62
VARIACION [%6 26%
2024 68
EDUCACION 2025 103 35

Variacion % 51%




Comportamiento Registral de  Renovaciones por Sector Econémico

Tabla 6: Variacion Renovados por Sector Econémico 2025 vs 2024

SECTOR EMPRESARIAL ARNO 2024 ANO 2025 DIFERENCIA% DIFEREN(
e
ALOJAMIENTO Y SERVICIOS DE COMIDA 8.443 9.043 600 7,119
INDUSTRIAS MANUFACTURERAS 4.511) 4.69¢ 185 4,109
OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS 3.026 3.082 56 1,859
CONSTRUCCION 1.073 1.078 5 0,479
AGRICULTURA, GANADERIA, CAZA, SILVICULTURA Y PESCA 980 1.022 42 4,299
ACTIVIDADES PROFESIONAL, CIENTIFICAS Y TECNICAS 1.200 1.223 23 1,929
ACTIVIDADES DE SERVICIOS ADMINISTRATIVOS Y DE APOYO 1.444 1.513 67 4,639
TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO 1.472 1.540Q 68 4,629
O R BV ECIon TRATAMIENTOE ASUAS 541 ss]  e.s00
INFORMACION Y COMUNICACIONES 671 639 - 32 -4,77%
EDUCACION 365 381 16 4,382
ACTIVIDADES ARTISTICAS, DE ENTRETENIMIENTO Y RECREACION 929 957 28 3,019
ACTIVIDADES INMOBILIARIAS 368 407 39 10,609
ACT. DE ATENCION DE LA SALUD HUMANA Y ASISTENCIA SOCIAL 481 506 25 5,209
ACT DE LOS HOGARES INDIVIUDALES EN CALIDAD DE EMPLEADORES 3 1|- 2 -66,679
ACTIVIDADES FINANCIERAS Y DE SEGUROS 309 315 6 1,949
Adm. publica y defensa, planes de seguridad social de afiliacién obligdtoria 33 36 3 9,099
Suministros de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado 18 18 - 0,009
Act. de organizaciones y ent. extraterritoriales 2 1]|- 1 -50,00¢9
EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS 48 50 2 4,179
TOTAL DEL MES 47.865 49.90d 2.035 4,259

Andlisis renovados por Sector Econdmico: COmo se menciond
anteriormente, las renovaciones registraron un crecimiento del 4,25%. Los
sectores con mayor dinamismo en 202 5 frente a 2024 fueron: comercio al
por mayor (872 renovaciones), alojamiento y servicios de comida (600
renovaciones) y manufacturas (185 renovaciones). En contraste, el sector de
informacion y comunicaciones present6 la mayor disminucion en términos
abso lutos, con 32 renovaciones menos respecto al afio anterior.

Tabla 7: Variacion Renovaciones por sector Dinamismo Econémico 2025 vs 2024
RENOVACIO O AYOR DINA O POR OR ONO 02024
SECTOR EMPRESARIAL ANO TOTAL VARIACION
COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR MEN 2024 21979
REPARACION DE VEHICULOS AUTOMOTOR 2025 22851 872
MOTOCICLETAS... Variacion %|  3,97%
2024 8443
ALOJAMIENTO Y SERVICIOS DE COMIDA 2025 9043 600
Variacion % 7,11%
2024 4511
INDUSTRIAS MANUFACTURERAS 2025 4696 185
Variacion % 4,10%




Gréfica 4: Renovaciones por Sector Econdmico 2025 vs 2024
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COMPORTAMIENTO POR TAMARNO DE LA EMPRESA

Matriculas Por Tamafio De Empresa (2025 Vs 2024)

Las empresas con mayor participacion corresponden a las microempresas,
gue representan cerca del 98% del total. Les siguen las pequefias empresas,
que en el aflo 2025 alcanzar una participacion de algo mas del 1%.
Finalme nte, en nuestra jurisdiccion, las medianas y grandes empresas
registran una participacion cercana al 0,3%.



Tabla 8: Variacién Matriculados por Tamafio de Empresa 2025 vs 2024

2025 2024
TAMANO
No. Matriculas % No. Matriculas %
MICRO 11840 98,65% 11011 98,62%
PEQUENA 121 1,01% 103 0,92%
MEDIANA 29 0,24% 30 0,27%
GRANDE 12 0,17% 21 0,19%
TOTAL 12.002 100% 11.165 100%
Gréfica 6: Matriculados por Tamafio de Empresa 2025 vs 2024
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Renovaciones Por Tamafio de Empresa (2024 vs 2025)

Analisis renovaciones por Tamafo de la Empresa: Las renovaciones fueron
impulsadas principalmente por las microempresas, que mantuvieron el
liderazgo en este indicador. En comparacion con el afo 2024, las
renovaciones de microempresas aumentaron en 1.836 registros, las de
pequefias empresas en 151, y las de grandes empresas en 52. Por su parte,
las medianas empresas presentaron una disminucion de 4 renovaciones en
nuestra jur isdiccion.




Tabla 9: Variacion Renovados por Tamarfio de Empresa 2025 vs 2024

: 2025 2024
TAMANO
No. Renovacion % No. Renovacion %

MICRO 47.447 95,08% 45.611 95,29%
PEQUENA 1.610 3,23% 1.459 3,05%
MEDIANA 598 1,20% 602 1,26%
GRANDE 245 0,49% 193 0,40%

TOTAL 49.900 100% 47.865 100%

Grafica 7: Renovados por Tamafio de Empresa 2025 vs 2024
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COMPORTAMIENTO POR MUNICIPIO Y PROVINCIA
Matriculas Por Municipio (2024 vs 2025)

Tabla 10: Matriculados por Municipio 2025  vs 2024

COMPORTAMIENTO MATRICULAS POR MUNICIPIO 2024 VS 2025

MUNICIPIO ANO 2024 ANO 2025 | DIFERENCIA % DIFERENCIA
ALBAN 87 88 1 1,15%
ANOLAIMA 170 149 -21 -12,35%
BELTRAN 24 42 18 75,00%
BITUIMA 28 22 -6 -21,43%
BOJACA 165 180 15 9,09%
CACHIPAY 125 147 22 17,60%
CAPARRAPI 82 115 33 40,24%
CHAGUANI 32 45 13 40,63%
EL PENON 33 23 -10 -30,30%
EL ROSAL 351 360 9 2,56%
FACATATIVA 1726 1973 247 14,31%
FUNZA 1475 1771 296 20,07%
GUAYABAL DE 56 42 -14 -25,00%
SIQUIMA
LA PALMA 73 66 -7 -9,59%
LA PENA 64 51 -13 -20,31%
LA VEGA 336 420 84 25,00%
MADRID 1747 1858 111 6,35%
MOSQUERA 1887 2135 248 13,14%
NIMAIMA 66 36 -30 -45,45%
NOCAIMA 116 105 -11 -9,48%
PACHO 391 379 -12 -3,07%
PAIME 68 50 -18 -26,47%
QUEBRADANEGRA 59 74 15 25,42%
SAN CAYETANO 15 18 3 20,00%
SAN FRANCISCO 189 188 -1 -0,53%
SAN JUAN DE 162 132 -30 -18,52%
RIOSECO
SASAIMA 184 125 -59 -32,07%
SUBACHOQUE 219 198 -21 -9,59%
SUPATA 47 46 -1 -2,13%
TOPAIPI 95 24 -71 -74,74%
UTICA 83 86 3 3,61%
VERGARA 70 55 -15 NC
VIANI 87 56 -31 -35,63%
VILLAGOMEZ 7 15 8 NC
VILLETA 596 735 139 23,32%
YACOPI 171 101 -70 -40,94%




ZIPACON 74 89 15 20,27%
NO DEFINIDO 5 3 -2 -40,00%
TOTAL DEL MES 7,50%
11.165 12.002 837

Andlisis Matriculas por Municipio : Como se mencioné anteriormente, las
matriculas registraron un incremento del 7,5% frente al afio anterior. Los
municipios con mayor dinamismo fueron Funza (296 nuevas matriculas),
Mosquera (248), Facatativa (247) vy Villeta (139). En contraste, los municipios
que presentaron un comportamiento desfavorable fueron Topaipi (71
matriculas), Yacopi (70) y Sasaima (59).

Este panorama refleja un fuerte crecimiento en el corregimiento de Sabana
de Occidente, donde se eviden cia una mayor participacion de la actividad
econdmica dentro de nuestra jurisdiccion.

RENOVACIONES POR MUNICIPIO (2024 vs 2025).

Tabla 11: Renovaciones por Municipio 2025

COMPORTAMIENTO RENOVADOS POR MUNICIPIO 2024 VS 2025
MUNICIPIO ANO 2024 ANO 2025 DIFERENCIA %
DIFERENCIA

ALBAN 378 409 8,20%
31

ANOLAIMA 787 809 2,80%
22

BELTRAN 68 81 19,12%
13

BITUIMA 119 142 19,33%
23

BOJACA 635 668 5,20%
33

CACHIPAY 754 748 -0,80%
(6)

CAPARRAPI 479 500 4,38%
21

CHAGUANI 155 160 3,23%
5

EL PENON 159 178 NC
19

EL ROSAL 1451 1506 3,79%
55

FACATATIVA 8188 8443 3,11%
255




FUNZA 6721 6805 1,25%
84

GUAYABAL DE SIQUIMA 204 228 NC
24

LA PALMA 370 385 4,05%
15

LA PENA 253 259 2,37%

6

LA VEGA 1631 1652 1,29%
21

MADRID 6183 6617 7,02%
434

MOSQUERA 8075 8346 3,36%
271

NIMAIMA 346 362 4,62%
16

NOCAIMA 426 466 9,39%
40

PACHO 1780 1830 2,81%
50

PAIME 139 169 21,58%
30

QUEBRADANEGRA 270 281 4,07%
11

SAN CAYETANO 95 107 12,63%
12

SAN FRANCISCO 859 892 3,84%
33

SAN JUAN DE RIOSECO 507 549 8,28%
42

SASAIMA 569 638 12,13%
69

SUBACHOQUE 1055 1107 4,93%
52

SUPATA 322 321 -0,31%
1)

TOPAIPI 80 134 67,50%
54

UTICA 435 474 8,97%
39

VERGARA 295 326 10,51%
31

VIANI 280 341 21,79%
61

VILLAGOMEZ 108 96 -11,11%
(12)

VILLETA 2957 3088 4,43%
131




YACOPI 474 522 10,13%
48
ZIPACON 258 261 1,16%

TOTAL DEL MES 2.035 4,25%
47.865 49.900

Andlisis Renovados Por Municipio: Los municipios que presentaron mayor
dinamismo en las renovaciones fueron Madrid (434 establecimientos),
Mosquera (271), Facatativa (255) y Villeta (131). En contraste, los municipios
de Villagbmez, Cachipay y Supaté registraron disminuciones en el nimero

de establecimientos renovados.

COMPORTAMIENTO POR PROVINCIA Y MUNICIPIO
Matriculas Por Provincia

Tabla 11: Matriculas por Provincia 2025

MATRICULAS POR PROVINCIA 2025
PROVINCIA TOTAL MATRICULAS % PARTICIPACION
SABANA DE OCCIDENTE 8567 71,38%
GUALIVA 2009 16,74%
MAGDALENA CENTRO 339 2,82%
RIONEGRO 676 5,63%
TEQUENDAMA 296 2,47%
BAJO MAGDALENA 115 0,96%
TOTAL POR PROVINCIA 12002 100%

Gréfica 8: Consolidado Matriculas por Provincia 2025 vs 2024
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RENOVACIONES POR PROVINCIA 2025

Tabla 12: Renovaciones por Provincia 2025

RENOVACIONES POR PROVINCIA DE 2025
PROVINCIA TOTAL % DE
RENOVACIONES PARTICIPACION
SABANA OCCIDENTE 33.753 67,64%
GUALIVA 9.168 18,37%
MAGDALENA CENTRO 1.501 3,01%
RIONEGRO 3.421 6,86%
TEQUENDAMA 1.557 3,12%
BAJO MAGDALENA 500 1,00%
TOTAL POR PROVINCIA 49.900 100%

Grafica 8: Consolidado  renovaciones por Provincia 2025 vs 2024
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COMPORTAMIENTO REGISTRAL MES A MES (2025 VS 2024).

Consolidado De Matriculas

2025 vs 2024

Tabla 14: Consolidado vigentes a mes 2025 vs 2024

COMPARATIVO VIGENTES MES A MES (2025 vs 2024)

2024)

MES VIGENCIA 2025 VIGENCIA VARIACION | % DIFERENCIA
2024
ENERO 4.642 3.879 763 19,67%
FEBRERO 10.568 10.134 434 4,28%
MARZO 28.008 22.611 5.397 23,87%
ABRIL 4.004 8.340 (4.336) -51,99%
MAYO 2.689 2.477 212 8,56%
JUNIO 1.791 1.679 112 6,67%
JULIO 2.198 1.960 238 12,14%
AGOSTO 1.403 1.569 (166) -10,58%
SEPTIEMBRE 1.779 1.192 587 49,24%
OCTUBRE 1.497 1.514 17) -1,12%
NOVIEMBRE 1.057 1.064 @)
DICIEMBRE 577 729 (152) -20,85%
TOTAL (2025 60.213 57.148 3.065 5,36%

Grafica 9: Consolidado Matriculas vigentes 2025 vs 2024
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CONSOLIDADO MES A MES DE RENOVACIONES 2025 vs 2024

Tabla 15: Consolidado Renovados mes a mes 2025 vs 2024

CONSOLIDADO DE RENOVACIONES 2025 vs 2024
MES VIGENCIA | VIGENCIA2024 | VARIACION | %DIFERENCIA
2025
ENERO 3.816 3.075 741 24,10%
FEBRERO 9.481 9.259 222 2,40%
MARZO 27.243 21.982 5.261 23,93%
ABRIL 3.051 7.537 (4.486) -59,52%
MAYO 1.546 1.488 58 3,90%
JUNIO 963 889 74 8,32%
JULIO 1.043 955 88 9,21%
AGOSTO 637 698 (61) -8,74%
SEPTIEMBRE 801 518 283 54,63%
OCTUBRE 578 607 (29) -4,78%
NOVIEMBRE 415 437 (22) -5,03%
DICIEMBRE 326 420 (94) -22,38%
VIGENCIA 49.900 47.865 2.035 4,25%
2025 VR 2024

Gréafica 10: Consolidado mes a mes Renovaciones 2025 vs 2024
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COMPORTAMIENTO INGRESOS DE ORIGEN REGISTRAL 2025

Tabla 16: Variacion de ingresos publicos recibidos de Origen Registral VS Variacion de ingresos

Proyectados vigencia 2025

VARIACION INGRESOS POR RENOVACIONES, FRENTE A LA META PROYECTAI
A 1 DE ENERO A DICIEMBRE DE 2025

INGRESO INGRESO RECIBIDO CUMPLIMIENTO

INGRESOS POR TIPO DE SERVICRRESUPUESTADO A § A VARIACION $
DICIEMBRE 2025 DICIEMBRE DE 2025 31 DICIEMBRE 2

REGISTRO MERCANTIL | $ 10.895.957.00®% 15.360.699.00% 4.464.742.000 140,989

ESADL $ 494.846.0006 649.252.8006 154.406.800 131,209

PROPONENTES $ 348.850.0006 499.149.0006 150.299.000 143,08¢

VARIACION EN PESOS | $ 11.739.653.00% 16.509.100.80&% 4.769.447.8Q00 140,634

Analisis de Ingresos recibidos a 31 de diciembre de 2025 vs Ingresos proyectados a 31
diciembre de 2025: Al cierre del mes de diciembre de 2025, los ingresos ascienden a
16.509.100.800, frente a una meta proyectada para el afio de 11.739.563.000. Este
resultado representa un cumplimiento del 140,63%, lo que evidencia un
sobrecumplimiento del 40,63% respecto a la meta anual establecida.

El desemperio refleja una gestion eficiente en la captacion de recursos, superando
ampliamente | as expectativas iniciales y generando un margen adicional.



Tabla 17: Variacion de ingresos publicos recibidos de Origen Registral VS Variacion de ingresos

Proyectados vigencia 2025

VARIACION INGRESOS POR RENOVACIONES, FRENTE A LA META PROYECTADA A 1 DE
ENERO A 31 DE DICIEMBRE DE 2025

INGRESOS POR TIPO DE SERVICIO TOTAL CUMPLIENTO %

INGRESOS PROYECTADOS 2025 $ 11.739.653.000 140,63%

INGRESOS POR REGISTRO MERCANTI $ 16.509.100.800

2025
VARIACION EN PESOS $ 4.769.447.800
ANALISIS REGISTRADE MATRICULAS VIGENTES
2025 vs 2024
Tabla 18: Analisis Vigentes 2025 vs 2024
COMPARATIVO VIGENTES 2025 VS 2024
TIPO DE SERVICIO ANO TOTAL VARIACION
MATRICULAS VIGENTES 2024 57.148 3.065
2025 60.213
Variacion 5,36%

Andlisis total de Matriculas Vigentes : En 2025, las matriculas vigentes
ascienden a 60.213, frente a las 57.148 registradas en el mismo periodo de
2024. Este comportamiento refleja un incremento del 5,36%, equivalente a
3.065 matriculas adicionales respecto al afio anter ior.




ANALISIS DE CANCELADOS 2025 VS 2024
2024 2025 Diferencia %
TIPO VARIACION
MC: MATRICULA CANCELADA 8.055 7.090 (965) -11,98%
MF: MATRICULA FUERA DE LA 170 173 3 1,76%
CCFACATATIVA
IC: INSCRIPCION CANCELADA 28 30 2 7,14%
TOTAL CANCELADOS 8.253 7.293 (960) -11,63%
Grafica 12: Comportamiento Cancelaciones 2025 vs 2024
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ANALISIS DE CANCELACIONES POR PERSONA JURIDICA 2025 vs 2024:

Tabla 20: Analisis de Cancelaciones PERSONA JURIDICA 2025 vs 2024

ANALISIS DE CANCELADOS X ORGANIZACIONJURIDICA 2025 VS 2024
TIPO 2024 2025 Diferencia % VARIACION
ESTABLECIMIENTOS DE 3.671 3.364 (307) -8,36%
COMERCIO
PERSONA NATURAL 4.315 3.667 (648) -15,02%
SOCIEDAD POR 227 213 (14) -6,17%
ACCIONES
SIMPLIFICADA




ENTIDAD SIN ANIMO DE 28 33 5 17,86%
LUCRO
SOCIEDAD ANONIMAS 3 6 3 100,00%
SOCIEDAD EXTRANJERA - 2 2
ENTIDAD DE ECONOMIA 4 4 - 0,00%
SOLIDARIA
EMPRESA UNIPERSONAI 1 1 - 0,00%
SOCIEDAD COMANDITA 1 1 - 0,00%
SIMPLE
SOCIEDAD LIMITADA 9 11 2 22,22%
SOCIEDAD COMANDITA - 1 1
POR ACCIONES
EMPRESA ASOCIATIVA 1 - (1) -100,00%
DE TRABAJO
TOTAL CANCELADOS 8.260 7.303 (957) -11,59%
Gréfica 13: Comportamiento Cancelaciones por Persona Juridica 2025 vs 2024
. N
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TOTAL, OPERACIONES Y TRAMITES PRESENCIALES Y VIRTUALES POR SEDE DE 2025

COMPORTAMIENTO OPERACIONES Y TRAMITES REGISTRALES POR SEDE Y VIRTUALES 2C

TRAMITES POR SEDE Y VIRTUALES TOTAL DEL MES % DE PARTICIPACION

SERVICIOS VIRTUALES 82.456 38,56%




SEDE PRINCIPAL FACATATIVA 50.602 23,66%
SEDE REGIONAL DE FUNZA 28.643 13,39%
BRIGADAS 25.661 12,00%

SEDE REGIONAL DE VILLETA 13.150 6,15%
SERVICIOS RUES SlI 4.889 2,29%
SEDE REGIONAL DE PACHO 7.857 3,67%
CAMARA MOVIL 596 0,28%
TOTALES TRAMITES DEL MES 213.854 100%

Andlisis Tramites presenciales y Virtuales mes de DICIEMBRE 2025: En el afio
2025 se registr6 un total de 213.854 tramites, tanto presenciales como
virtuales. Dentro de este consolidado, los servicios virtuales lideraron la
gestidén con 82.456 tramites, lo que equivale al 38,56% del total.

En cuanto a las sedes regionales:

1 FacatativA aportd 50.602 tramites, correspondientes al 23,66% del
total.

1 Funza registré 28.643 tramites, equivalentes al 13,39%.
1 Villeta contribuy6 con 13.150 tramites, que representan el 6,15%.

1 Finalmente, lasede de Pacho report6 7.857 tramites, correspondientes
al 3,67%

GESTION REGISTROS PUBLICOS

La Direccion de Registros Publicos de la Camara de Comercio de Facatativa

y del Noroccidente de Cundinamarca, ademas de la atencion presencial

en la sede principal y en los  Centros de Atencion Regional, dispone de
servicios virtuales y brigadas de Registro Mercantil, orientados a garantizar
mayor efectividad y celeridad en los procesos, asi como eficiencia, calidad

y confiabilidad en la prestacién del servicio.



A continuacié n,

se presenta el

reporte estadistico de

gestionados por la Direccidon de Registros Publicos.

Virtualizacion de servicios registrales

los tramites

Durante la vigencia del 2025, se presentaron 82.456 tramites virtuales con la

siguiente participacion por serv  icio:
Tramite Mercantil Esal Proponentes
50662 2734 1067
Certificados
Matriculas ylo 1862 52 179
Inscripciones
Renovaciones 12405 449 288
Otros 12481 227 50
77410 3462 1584
TOTAL
82456

Total servicios virtuales al 31 de diciembre 2025

Registro Unico Empresarial RUE

A través del servicio RUES se gestionaron 4889 transacciones como Camara
responsable. Se continla con una gestidn permanente de seguimiento, con

el fin de cumplir los tiempos de respuesta y solucionar los incidentes que se
presenten, con la siguiente participacion por servicio:

Otros

Tramite Mercantil Esal Proponentes

2584 40 1
Certificados

379 0 0
Matriculas

733 12 0
Renovaciones

1110 16 14




4806 68 15
TOTAL

Total servicios virtuales al 31 de diciembre 2025 4889

Brigadas de Registro

Durante el primer trimestre del afio, la Direccion de Registros Publicos
desarroll¢ la jornada de renovacion de la Matricula Mercantil, garantizando
cobertura en los municipios de la jurisdiccion mediante visitas
personalizadas, organizadas en tres (3) grupos, lo que permitié a los usuarios
realizar sus pagos sin necesidad de desplazarse a los Centros de Atencion.

Asimismo, se brindé orientacion permanente sobre la importancia de
renovar dentro de los plazos establecidos, junto c on acompafamiento
preferencial a los afiliados, a través de atencion presencial y virtual,
facilitando su proceso de renovacion mercantil y de afiliacion.

Esta actividad, enmarcada en el PAT, cont6 con el apoyo de las alcaldias
municipales en aspectos logi sticos, de ubicacion y difusion institucional,
informando a la comunidad sobre la presencia de la Camara de Comercio

por medio de sus canales oficiales.

La estrategia se ejecutd mediante convocatoria previa a comerciantes
(cuias radiales, perifoneo, mensaj es masivos, piezas publicitarias y redes
sociales), visitas personalizadas a los establecimientos de comercio,
articulacion permanente con las alcaldias y el despliegue de la Camara
Movil en los municipios de la jurisdiccion

Comportamiento Estadistico Reg istros Publicos:

De acuerdo a la informacion mencionada y el total de tramites recibidos en
nuestros centros de atencion, se presenta a continuacion el
comportamiento estadistico de registros publicos comparativo 2024 vs 2025.




SERVICIOS DESCRIPCION DIC.2024 DIC. 2025 VARIACION
Registro Matriculados 11171 12004 7.51%
Mercantil Renovados 47865 49900 4.25%
Cancelaciones 8261 7302 -12%
Vigentes 57.151 60230 5%
Registro de Inscripcion 115 181 -0.8%
Proponentes Renovados 233 288 24%
Cesacion 103 126 22%
Efectos
Registro Inscripcion 1255 1116 -11%
En}idades Sin
Animo de
Lucro ESAL
Expedicion Registro 75532 82886 10%
Certificados Mercantil
Registro de 1009 1185 17%
Proponentes
Registro ESAL 4280 4418 3%
DESARROLLGEMPRESARIAL

PROMOCION A LA GESTION CiVICO SOCIAL Y CULTURAL

INTERVENCION EN ESPACIOS ASOCIATIVOS DEL SECTOR AGROPECUARIO Y
GANADERO

OBJETIVQ Apoyar y Fortalecer al Sector Agropecuario y Ganadero de la
Jurisdiccion a Través De Contribuciones
Implementos Agricolas Y Para Ganaderia.

Representadas En Herramientas E




ACTIVIDAD FECHA
APOYO AL SECTOR 9 de marzo 2025
AGROPECUARIO

TEMAS DE LOGISTICA

APOYO EN TEMAS 8 de junio 2025
DE LOGISTICA Y

ENTREGA

HERRAMIENTAS

APOYO EN TEMAS 29 de junio 2025
DE LOGISTICA Y

ENTREGA

HERRAMIENTAS

APOYO AL SECTOR 02y 03 de agosto
AGROPECUARIO 2025

LUGAR
La Vega

Facatativa

Nocaima
(Tobia Chica)

Facatativa




APOYO AL SECTOR 09 de agosto Nocaima
AGROPECUARIO 2025

13 de septiembre Mosquera

ACTIVIDAD NO.
APOYO AL SECTOR
AGROPECUARIO

POYO AL SECTOR 20 de octubre Mosquera
AGROPECUARIO

MUJER EMPRENDEDORA Y PRODUCTIVA 2025

OBJETIVQ implementar intervenciones diferenciadas, de acuerdo con el
perfil de los emprendedores de la region través de talleres y apoyo
empresarial, con el fin vincular nuevas unidades productivas que faciliten la
visualizacion y empoderamiento de las mujeres. Linea estratégica 15.
Atencién y acompafiamiento a emprendedores.

ACTIVIDAD FECHA No PARTICIPANTES MUNICIPIO FOTO




TECNICAS PINTURA 10 Y 11 De 30 Nimaima /

EN TELA (PONCHO APl Lielel)

Y SOMBRERO)

TECNICAS PINTURA 8,15 Y 16 De 30 El Vino, Nagui Y
EN MADERA CON Mayo La Vega
HERRAJES.

TECNICAS PINTURA Fecha: 22 Y 30 Guayabal De
EN MADERA CON 23 De Mayo Siquima
HERRAJES.

TECNICAS PINTURA5 Y 6 De 30 Viani

EN MADERA CON Junio

HERRAJES.

TECNICAS PINTURA 24 Junio 30 Supata

EN MADERA CON
HERRAJES.




TECNICAS PINTURA 3 Y 4 De Julio
EN MADERA CON
HERRAJES.

TECNICAS PINTURA 17 Y 18 Julio
EN MADERA CON
HERRAJES.

TECNICAS PINTURA 23 Julio
EN MADERA CON
HERRAJES.

TECNICAS PINTURA 24 Y 25 De
EN MADERA CON | Julio
HERRAJES

TECNICAS PINTURA 6 Y 7 De
EN MADERA CON Octubre
HERRAJES Y

PINTURA EN TEL/

CON PONCHOS.

30

30

10

30

30

Utica

Funza

Villeta

Villeta

San Juan
Rioseco

De




TECNICAS PINTURA 9 Y 10 De 30
EN MADERA CON Octubre
HERRAJES

TECNICAS PINTURA 14 Y 15 De 30
EN MADERA CON | Octubre
HERRAJES

TECNICAS PINTURA 16 Y 17 De 30
EN MADERA CON @ Octubre
HERRAJES.

TECNICAS PINTURA 20 Y 21 De 30
EN MADERA CON | Octubre
HERRAJES.

TECNICAS PINTURA 23 Y 24 De 30
EN TELA CON Octubre
PONCHO Y

SOMBRERO.

Bituima

Bojaca

Mosquera

La Vega

La Pefia




TECNICAS PINTURA 27 Y 28 De
MADERA CON  Octubre
HERRAJES

TECNICAS PINTURA 04 Y 05 De
MADERA CON Noviembre
HERRAJES.

TECNICAS PINTURA 13 Y 14 De
MADERA CON  Noviembre
HERRAJES.

TECNICAS PINTURA 18 Y 19 De
MADERA CON  Noviembre
HERRAJES.

TECNICAS PINTURA 20 Y 21 De
MADERA CON | Noviembre
HERRAJES.

30

30

30

30

30

Nocaima

El Rosal

Facatativa

Pacho

San Francisco




24 Y 25 De 30 Caparrapi
TECNICAS PINTURA Noviembre
MADERA CON
HERRAJES.

TALLER PINTURAEI 27 Y 28 De 27 Y 28 De Anolaima
TELA CON BOLSOS Noviembre Noviembre

TALLER PINTURA EI 04 De 30 La Vega
MADERA CON  Diciembre
HERRAJES

TALLER PINTURA EI 05 De 30 Bituima
MADERA CON Diciembre
HERRAJES

TALLER PINTURAEI 01 Y 02 De 30 Alban
TELA CON Diciembre
SOMBREROS




INTERVENCION EN ESPACIOS ASOCIATIVGSORTALECER Y APORTAR A LA
GESTION CIVICO EMPRESARIAL Y COMERCIAL

OBJETIVQ apoyar a nuestras asociaciones, agremiaciones y matriculados
de la jurisdiccibn en actividades de desarrollo cultural, recreacional,
deportivo y el turismo a través de aportes empresariales

ACTIVIDAD FECHA MUNICIPIO FOTO

Apoyo en Temas de 20 de Julio 2025 La Vega sector
Logistica y Entrega Reten del Vino
regalos

Apoyo en Temas de 26 de Julio 2025 = Facatativa
Logistica y Entrega
regalos.

Apoyo en Temas de 27de Julio 2025  Villeta
Logistica y Entrega
Herramientas.

APOYO EN TEMAS 07 De Supata
DE LOGISTICA Y Septiembre

ENTREGA

CONTRIBUCIONES




APOYO EN TEMAS 28 de LaVega
DE LOGISTICA Y septiembre

ENTREGA

CONTRIBUCIONES

APOYO EN TEMAS 16 de  Facatativa
DE LOGISTICA Y nhoviembre

ENTREGA

CONTRIBUCIONES

MEJORAMIENTO Y CONSERVACIONDEL MEDIO AMBIENTE

PROGRAMA EMPRESARIAL SOSTENIBILIDAD Y ADAPTABILIDAD AMBIENTAL AL
CAMBIO CLIMATICO

OBJETIVQ generar programas formativos que impulsen el aprovechamiento
de todos los elementos de transformacién, buenas practicas en los procesos
ambie ntales en el flujo fisico de los recursos de la produccién de econémica
circular. Linea estratégica 3. Sostenibilidad y adaptabilidad al cambio

climético

ACTIVIDAD FECHA NO
PARTICIPANTES]

CONGRESO INTERNACIONAL DH9 Y 10 De | 545
SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL, CON B Julio
LEMA oLI DERAZGO SOS
CULTURA EMPRESARI Al
SESION 1: INTRODUCCION A LA| 14 De Agosto | 308
ECONOMIA CIRCULAR Y MODELOS
DE NEGOCIO

SESION 2: MODELOS DE ECONOMIA 20 De Agosto | 260
CIRCULAR BASADOS EN EL CICLO D
VIDA DEL PRODUCTO




SESION 3: MODELOS CIRCULARES [J 21 De Agosto | 218
USoO, SERVICIO Y ACCION
PRIORITARIA

SESION 4: FLUJOS DE MATERIALES| 27 De Agosto | 192
RECURSOS EN LA ECONOMIA

CIRCULAR

CAMBIO CLIMATICO Y HUELLA DE| 28 De Agosto | 183
CARBONO

SESION 6: Medicién, Informe y |3 De | 189
Estrategias Frente Al Cambio Septiembre
Climatico

DIAGNOSTICOS EMPRESARIALES

Acompafamiento especializado dirigido a 19 unidades productivas de la
jurisdiccion de la Camara de Comercio de Facatativd, enfocado en la
gestiébn ambiental empresarial sostenible.

Cubrimiento geogréfico : 9 Municipios & 4 Provincias Tequendama,
Magdalena Centro, Gualiva, Sabana Occidente.

MUNICIPIO # UNIDADES PRODUCTIVAS
1
1
1
1
1
1
3
3
7

TOTAL 19 UP

Anolaima

Guayabal de Siquima
Quebradanegra

San Juan de Rioseco
Subachoque

Zipacon

Funza

Madrid

Mosquera




SEGURIDAD, CONVIVENCIA Y PROMOCION CIUDADANA
CAMPUS VIRTUAL

OBJETIVQ desarrollar en el campus virtual contenido que fortalezcan a los empresarios
comerciantes y comunidad de la jurisdiccion de la camara de comercio de Facatativa

en diferentes areas del conocimiento. Linea estratégica 1. Los programas de
innovacion empresari  al y formacion empresarial

CURSOS 2025

Innovacién para emprendedores y microempresas
Marketing local y ventas para micronegocios
Educacion financiera para el negocio
Uso basico del celular para la gestion del negocio
Cultura tributaria para micro empresarios
Gestién empresarial y habilidades blandas
Costeo y precio justo para tu producto o servicio
Cdmo crear tu marca (nombre, logo, imagen)
Técnicas de ventas presenciales: ferias, mercados y puerta a puerta
. Claves p ara un turismo efectivo
. Andlisis de datos y toma de decisiones para emprendedores y pequefios
negocios
12. Planificacién estratégica para emprendedores, microempresas y pequefios
13. Gestién de proyectos y tareas con trello
14. Alfabetizacion digital
15. Mi estrategia digital estrategia de marketing y publicidad en linea
16. WhatsApp Business
17. Ecommerce y ventas en linea desarrollo de habilidades blandas
18. Google apps para empresas
19. Google drive para tu empresa
20. Seguridad digital, andlisis de datos y business intelligence
21. IAatualcance 0&IAy Machine Learning
22. Marketing digital y redes sociales
23. Programa ambiental 2022
24. Proceso de renovacion de matricula
25. Excel empresario digital
26. Fortalece tu negocio familiar
27. Finanzas basicas
28. Neuromarketing
29. Economia circular
30. Turismo
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31. Estrategia de ventas

32. Internacionalizacién de empresas
33. Investigacion de mercados

34. Contabilidad basica

35. Contratos de arrendamiento

36. Atencién y servicio al cliente

37. Manejo de recursos con herramientas tics
38. Control de inventarios

39. Facturacidn electrénica

40. Comercio electrénico

41. Marketring digital

42. Excel basico

43. Re inventa tus finanzas

Temas con mayor demanda durante el afio 2025 0 TOP 10

Tema % del total
Excel Basico 12,82 %
Mi Estrategia Digital (Marketing y publicidad en linea) 7,79 %
Alfabetizacion Digital 7,48 %
Marketing Digital y Redes Sociales 6,41 %
Estrategia de Ventas 5,80 %
WhatsApp Business 5,04 %
Neuromarketing 4,73 %
Excel Empresario Digital 4,43 %
Marketing Digital 3,66 %
IA atualcance 0I1Ay Machine Learning 3,66 %

Tendencias identificadas:

Alta demanda en habilidades digitales
Cursos como:

1 Excel (basico y empresario)

1 Alfabetizacion digital

1 Marketing digital

1 WhatsApp Business

Confirman que los empresarios buscan herramientas practicas y aplicables de
inmediato.

Interés creciente en estrategia y ventas

1 Estrategia de ventas
1 Neuromarketing



1 Marketing digital y redes sociales

Refleja una necesidad clara de mejorar ingresos, posicionamiento y captacion de
clientes .

Formacion financiera y administrativa con demanda m edia
1 Contabilidad basica
1 Finanzas basicas
1 Re-Inventa tus Finanzas

Son temas relevantes, pero con menor atraccién que los digitales.
Temas especializados con baja demanda
1 Contratos de arrendamiento
1 Google Apps para empresas
1 Comercio electrénico
Podrian requerir mejor divulgacién, actualizacién o integracién con otros cursos

Conclusion:

El comportamiento de los usuarios evidencia que el Campus Virtual esta siendo usado
principalmente para:

1 Fortalecer competencias digitales
1 Mejorar ventas y me rcadeo
1 Adquirir habilidades practicas de rapida implementacion




FORMACION EMPRESARIAL

OBJETIVQ Desarrollar Programas Formativos Que Articulen ElI Desarrollo De Las
Necesidades Del Tejido Empresarial De La Region. Este Programa Se Desarrolla En
Espacios Mdltiples, Presencial Y Virtual. Este Programa Se Desarrolla En Espacios
Multiples, Presencial Y Virtual. Linea Estratégica 1. Los Programas De Innovacion

Empresarial Y Formacion Empresarial

ACTIVIDAD FECHA MUNICIPIO PARTICIPAN | PIEZAGRAFICA / FOTO
TES

MASTER CLASS 28 DE MARZO, | Virtual 310 Sarec TEE

INTELIGENCIA 3Y 4 DE ABRIL MasterClass

ARTIFICIAL PARA Inteligencia Artificial

EMPRENDEDORES e e |1 20

MASTER CLASY 22 DE ABRIL CACHIPAY 25

SERVICIO AL

CLIENTE

CAPACITACION 28 DE MARZO, | FACATATIVA 50

CONTRATACION DE| 3Y 4 DE ABRIL

PERSONAL DN

ALIANZA CON LA

ALCALDIA

MUNICIPAL DE

FACATATIVA

CAPACITACION 22 DE ABRIL CACHIPAY 181

SERVICIO AL

CLIENTE

JORNADA DE | JUNIO FACATATIVA

CAPACITACIONES
ENFOCADAS EN LA
FORMACION PARA
ENTREVISTAS D
TRABAJO




I SIMPOSIO DE| 30 DE JULIO FACATATIVA
SALUD

OCUPACIONAL

CAPACITACION EN | SEPTIEMBRE | SASAIMA 37
EMPRENDIMIENTO

CAPACITACION LEY | SEPTIEMBRE | FACATATIVA

2470 DE 2025

CAPACITACION EN | SEPTIEMBRE | EL ROSAL
FACTURACION

ELECTRONICA

CAPACITACION EN | 25 SEPTIEMBRE FUNZA 90

PROPIEDAD
HORIZONTAL

11 SIMPOSIO DE
SALUD OCUPACIONAL




GESTION Y FORTALECIMIENTO A LA COMPETITIVIDAD EMPRESARIAL

FABRICAS DE PRODUCTIVIDAD

OBJETIVQ Apoyar el disefio e implementacion del plan de escalamiento, para
aumentar la capacidad productiva de las empresas que permita una mayor
permanencia en el tiempo de estas unidades productivas. Se implementaran
estrategias de promocion de la sostenibilidad social y ambiental, acceso a mercados
y crecimiento empresarial. Linea estratégica 01. Fabricas de productividad y
sostenibilidad.

FECHA NO MUNICIPIO FOTO
ACTIVIDAD PARTICIPANTES
LANZAMIENTO | Jueves 6 | 181 Funza ‘| [
DEL PROGRAMA| De Empresas ‘
FABRICAS DE| Marzo :
PRODUCTIVIDAD
Y
COMPETITIVIDAD

DESARROLLGCONVENIO CAMARA DE COMERCIO DE FACATATIVA Y CONFECAMARAS
Cubrimiento geografico:  Facatativa, Funza, Madrid, Mosquera y Subachoque.
Numero empresas: 20 Empresas

Municipio Participacion # Analisis
(%) Empresas
Mosquera 30 % Mayor participacion, asociada a
6 su alta capacidad industrial y

logistica, lo que potencia el
impacto del programa.

Madrid 25 % 5 Participacion equilibrada y
estratégica dentro del ciclo de
intervencion.

Facatativa 25 % Participacion relevante como

5 cabecera de la Camara; se

requiere fortalecer fidelizacion y
acompafamiento.



Funza

Subachoque

15 % 3

5% 1

Empresas en fases avanzadas o
finalizadas, aportando resultados
concretos al programa.

Menor

participacion,

pero

evidencia el alcance territorial y la

descentralizacion del

empresarial.

desarrollo

ALIANZA CAMARA DE COMERCIO DE FACATATIVA, COMPENSAR Y CONFECAMARAS
Mosquera, Funza, Madrid, Facatativa, La Vega, San Francisco,
Anolaima, ElI Rosal y Villeta.

Cubrimiento geogréfico:

NUmero empresas:

139 Empresas

Municipio Cantidad = Porcentaje
Mosquera 61 43.81%
Funza 31 22.30%
Madrid 20 14.39%
Facatativa 20 14.39%
La Vega 1 0.72%
San Francisco 1 0.72%
Anolaima 1 0.72%
El Rosal 3 2.16%
Villeta 1 0.72%
TOTAL 139 100%

VISITAS EMPRESARIALES:

INVERSIONES ROCHA POLITTE SA
- FUNZA

ALUICA CONSTRUCCIONES

AMIGOS DE 4 PATAS SAS
MOSQUERA

2

TRUCKS SAS COLTRUCKS SAS
MOSQUERA

ACFERRERERIA PERDOM
HERMANOS SASS MADRID

INNOVAKIT SAS BIC

DE CONTROL
DESARROLL(C

ORGANIZACION
AMBIENTAL Y
EMPRESARIAL/OCADE




PRODUCTOS ALIMENTICIOS SAN

ISIDRO SAS

PRODUCTOS LACTEOS LO{
TUNJOS SAS) FACATATIVA

AGROPLASTFACATATIVA

EIKON MOBILIARIO SAS3 FUNZA

B

PANALERA BAULINNFUNZA

INDUSTRIAS METALICAS
COLVEN - FUNZA

ASEQUIMICOS
FUNZA

SAS -

GREENPACK SAS
REORGANIZACION - FUNZA

EN

RENACER AGRICOLA SASY
FUNZA

PRODUCTOS
ALIMENTICIOS
SERNA FUNZA

BOTERQ

PACTUM IT SAS FUNZA

BIOTRADE COLOMBIA SAS
3 MOSQUERA

LA INMUNIZADORA SAS-
SAN FRANCISCO

CONEXA.LINK SAS




CENTRGS DE REINDUSTRIALIZACION "ZASCA

OBJETIVQ promover la creaciéon de centros de servicios empresariales que prestan
asistencia técnica, desarrollo y diferenciacion del producto, gestion de proveeduria,
desarrollo de mercado, gestion empresarial del "sector agroindustrial de cafia de
azucar y sus derivados". Linea estratégica 08. Programas de eco nomia popular.

Primer cohorte 2025:
Numero de beneficiarios : 41 Unidades productivas

Aidé Lépez Garcia

Alvaro Perilla Arias

Armando Hernandez Ledn
Carlos Alberto Garavito Duque
Carlos Eduardo Algeciras Buitrago
Claudio Idulfo Hernandez Hernandez
Diana Paola Marroquin Pefiuela
Eduar Guillebaldo Mahecha Mahecha
Efrain Castro Galindo

Erika Lucia Bustos Mahecha

Flor Lilia Rodriguez Sierra
German Alberto Triana Delgado
Gilberto Hernandez Morera
Guillermo Cruz Feo

Héctor Hugo Romero Martinez
Heidy Paola Guillen Pedraza
Hidelbrando Barrera Gantiva
Janio Gilberto Guzman Franco
Jeison Gonzalez Rios

Johan Esteban Ramirez Pulido
José Cesar Sanchez Prieto

José Leonardo Pedraza Villalobos
José Vicente Mahecha Cifuentes
July Johanna Beltran Moreno
Karen Lizeth Chacdn Mahecha
Kevin Stiven Olaya Hernandez
Lorena Oliva Guillen Pedraza

Luis Eduardo Corredor Arévalo
Manuel Antonio Soto Mahecha
Maria Inés Rodriguez Macias
Maria Yaneth Hernandez Feo
Milton Adrian Feo Cruz



Myriam Chacon Sanchez

Nelly Leonor Martinez Abril

Nyria Moreno Leon

Olga Cecilia Ramirez Murillo
Santiago Galvis Beltran

Sneider Alberto Beltrdn Acosta
Wilfredo Romero Martinez

Yenni Fernanda Linares Bohorquez
Yesid Galvis Sanchez

ACTIVIDAD FECHA MUNICIPIO
ASISTENCIA A LA| Enero Enero
CAPACITACION,

DESARROLLO

COMUNITARIO  DEL
SER, MUNICIPIO DH
VILLETA, CON LA
PARTICIPACION  DE

LAS UNIDADES

PRODUCTIVAS.

ASISTENCIA A VISITA Febrero Villeta Y
TECNICA POR PARTE Tobia

DE INNPULSA

COLOMBIA A TRAVES
DE LA GERENCIA DE
FORTALECIMIENTO
TERRITORIAL Y MINCIT

ASISTENCIA  APOYO| Febrero Villeta
EN LA CAPACITACION
DE DESARROLLO DE
SER Y DESARROLL(

COMUNITARIO,

ENFOCADO EN

ASOCIATIVIDAD.

RUEDA DE CONEXION| Marzo Villeta

FINANCIERA CON LA
PARTICIPACION  DEL
BANCO AGRARIO Y
FINAGRO CON LAS
UNIDADES
PRODUCTIVAS




: RUEDA DE
NEGOCIOS CON LA
PARTICIPACION DE
LAS UNIDADES
PRODUCTIVAS

Abril

Villeta

TALLER TEORICO
PRACTICO DE
CALIDAD E
INOCUIDAD

Abril

Tobia

VISITA INSTITUCIONAL
DEL MINISTERIO DI
COMERCIO,
INDUSTRIA'Y TURISMC

Mayo

Villeta

ACTIVIDAD NO. 8:
TALLER TEORICO
PRACTICO DE
MIELES, LICORES ]
DULCERIA: BUENAS
PRACTICAS DE
HIGIENE

Mayo

Tobia

DIAGNOSTICOS DE
SALIDA UNIDADES
PRODUCTIVAS

Julio

Sasaima




CIERRE DE LA PRIMER| Septiembre Villeta
COHORTE DEL
PROGRAMA "CENTRO
DE
REINDUSTRIALIZACION
ZASCA
AGROINDUSTRIA
VILLETA

APERTURA SEGUNDA | Noviembre Villeta
COHORTE
PROGRAMA 0272,

PARTICIPACION EN COMISIONES REGIONALES

OBJETIVQ crear, ejecutar y participar en estamentos de indole regional que fomenten
el fortalecimiento empresarial y mercantil en los segmentos que representen - clusteres.
Mesas y comités regionales. Linea estratég ica 12. Comisiones regionales.

PARTICIPACION LANZAMIENTO NODO DEPARTAMENTAL DE NEGOCIOS VERDES
CUNDINAMARCA

Alianza estratégica para la puesta en marcha y consolidacion del nodo departamental
de negocios verdes de Cundinamarcay la implementacion conjunta de acciones para
el fortalecimiento, escalamiento y sostenibilidad de los negocios verdes.

Fecha: 21 de Marzo de 2024
Lugar: Gobernacién de Cundinamarca 0 Secretaria de Bienestar Verde
Hora: 2:00 p.m.

Desarrollo: Se oficializo el nodo departa mental de negocios verdes se oficializd, con
mas de 45 aliados entre entidades del orden departamental, nacional y de
cooperacion internacional que aportaran de manera estratégica al crecimiento de los
negocios verdes de Cundinamarca.




VIl NETWORKINGSECTOR AGROINDUSTRIAL CAMARAS BINACIONALES DE COLOMBIA
Fecha: Martes 29 de abril

Numero Participantes: 4 empresas de 4 municipios del sector agroindustrial de la
provincia de Gualiva

Lugar: Hotel cosmos -Bogota D.C.

iFORTALECIENDO ALIANZAS PARA EL DESARROLLO EMPRESARIAL!

Tuvimos el honor de participar en una sesidbn muy productiva con la Corporacién
Concejo Municipal de Facatativa, en la cual nuestro Presidente Ejecutivo, Gratiniano
Suarez Suarez, presentd de manera detallada la gestion adelantada durante los
primeros meses de este afio, asi como nuestros planes, programas y estrategias
disefiadas para impulsar el desarrollo econémico y empresarial de la jurisdiccion.

En este encuentro, se discutieron iniciativas clave orientadas a apoyar a los
emprendedores, especialmente a las mujeres, personas con discapacidad y jovenes
fortalecer las pequefias y medianas empresas, los consejos juveniles, el apoyo al
observatorio de innovacion y emprendimiento los programas de concili acién en los
colegios y otras iniciativas que generan empleo y crecimiento sostenible.



ENCUENTRO INTERSECTORIAL C3: EMPRESAS CON PROPOSITO, JOVENES CON FUTURO,
GOBERNANZA CON LIDERAZGO

Fecha: 29 De Julio De 2025

Numero Participantes: 257

Lugar: Mosquera

SARA (Sistema de Abastecimiento Regional Agroalimentario)
Fecha: 28 Noviembre
Lugar: Fusagasuga




PROGRAMA DE INTERNACIONALIZACION
INTERNACIONALIZACION REGIONAL

OBJETIVQ fomentar la cultura exportadora y ampliar el tejido empresarial exportador.
a través de programas de formacion a los empresarios para desarrollar habilidades y
continuar con su proceso de exportacion con un plan de internacionalizacion, la
seleccion de mer cados internacionales, la negociacién internacional y prepararlos
para la participacion en eventos a nivel internacional, que mejoren la competitividad

y la rentabilidad de sus productos y/o servicios tanto a nivel nacional como en el
exterior. Linea estra tégica 05. Programas de encadenamientos, 2. Internacionalizacion

ACTIVIDAD FECHA No MUNICIPIO
Participantes
FORO SABANA OCCIDENTE AL| 25 de junio Auditorio
RITMO DEL COMERCIO Celta Trade
GLOBAL: 13ANOSDELTLCYE Park Uno o
DESAFIO DEL NEARSHORING Funza
LANZAMIENTO Y PLAN DEg 24 de julio 124 Funza
INTERNACIONALIZACION
INVESTIGACION DE| 29 De Julio 73 Virtual
MERCADOS Y REQUISITOS
TRAMITES  ADUANEROS | 30 De Julio 75 Virtual
VISTOS BUENOS
LOGISTICA INTERNACIONAL Y| 31 De Julio 77 Virtual
ADECUACION DELPRODUCTO
PROGRAMA FORMACION | 6 De Agosto 71 Virtual
RUTA DE
INTERNACIONALIZACION
EMPRESARIASESION 5:
MARKETING INTERNACIONAL
PROGRAMA FORMACION | 12 De Agosto 75 Virtual
RUTA DE
INTERNACIONALIZACION
EMPRESARIAL SESION  6:
INTERNACIONALIZACION DEL
TURISMO

ENCUENTRO COMERCIAL Y 5 De Agosto 442 Funza
NETWORKI NG: 0C(
EMPRESA CON ALIADOS
ESTRATEGICOS PARA LLEGA
A MERCADOS GLOB




CONSULTORIA Y DIAGNOSITCO EMPRESARIAL EN INVESTIGACION DE MERCADOS A NIVEL
INTERNACIONAL

Cubrimiento geografico: 12 Municipios

(Funza, Mosquera, Madrid, Nocaima, Alban, Cachipay, Anolaima, El Rosal, Facatativa,
Guayabal de Siquima, La Pefia, Sasaima).

No. Empresarios : 35 Empresas

Municipio Empresas (numeradas con actividad) Ne %

1. DUFF SPOR® Chaquetas deportivas

2. FABUPEL SAS Cintas de amarre

3. INVERSIONES YAZMA SAS8 Cerveza artesanal

4. MAGICFIT 6 Mezcla de frutas y verduras / pulpas
congeladas

5. MARTINPLAST SAS Sillas plasticas

6. POLVOS ANA MARIA 8 Polvos compactos

7. PRODUCCION Y GESTION SAS3 Sérum facial
dermocosmeético

8. RUMY JOYASG Joyeria en oro y plata

9. SERVICIOS Y TERMINADOS INTEGRALES SAS (SETIN
COLOMBIA) 0 Fajas adelgazantes

10. BENEDICTO SAS Ceramica pintada

11. ECOPINTURAS EL RUBIPinturas ecoldgicas a base de
agua

12. KEYBEL SA8 Maiz amarillo rocol

13. LYRIAN CORREDOR TALLER ARTESANAIMarroquineria
en cuero

14. MUEBLES HOSPITALARIOS MB SAfamas o camillas
hospitalarias

15. MUNDO LOGISTICO AMT SASO Juguetes para mascotas
16. SAKAL LEATHER STOR¥YCalzado en cuero

17. AGUANA 9§ Velas aromatizadas

18. ASOINM 08 Encurtidos o perfumes

19. FABRICA MAXI LIMPIEZA0 Jab6n multiusos / detergente
para ropa

20. FUNDACION CAPIRO INC 8 Bolsos y cosmetiqueras en
jean reutilizable

21. SURTIMOX HYMS Huevos

22. VELSANG Aguacate

23. ASOAGROBUENAVISTAJ Aceites esenciales de naranja
Nocaima 24. BOLSOS MAYJ Bolsos en lona / morrales 3 | 857%
25. FINCA AGROECOLOGICA VILLA FANNY KAWKAW 70

CHOCOLATE 06 Chocolate de mesay tabletas 100%

Funza 9 | 25.71%

Mosquera 7 | 20.00%

Madrid 6 | 17.14%

26. JATAM 4 SASO Café de especialidad en grano

0,
27. PARAISO GREENS Follajes 2 | 5.71%

Alban




F“”Z‘f" 6 28. HOTEL LETT¥ DRA JAMILE VARGAS B0 Turismo estético 1| 2.86%

Cachipay

Cachipay 29. AGROINDUSTRIAS LA PALMERA JB S.A&Follajes 1| 2.86%

Anolaima 30. FINCA VITALO® Hospedaje y pesca deportiva 1| 2.86%

El Rosal 31. FENIX C.L SAS) Café tostado en grano 1| 2.86%

Facatativh |32. PYPSABANAGJ Aromaticas en fresco 1| 2.86%

Guayabal | 33 AGROSIQUIMA & Panela pulverizada 1| 2.86%

de Siquima

La Pefia 34. QOMITE DE FUNGICULTORES CUNDINAMARCA Café 1| 2.86%

molido

Sasaima 35. KETANA VIVA SASS Ecohotel 1| 2.86%

TOTAL 35| 100%

FORTALECIMIENTO AL SECTOR TURISTICO
PROGRAMAS DE FORTALECIMIENTO AL TURISMO EMPRESARIAL Y COMUNITARIO

OBJETIVQ Programas De Promocion, Apoyo Y Fortalecimiento Al Turismo A Nivel
Regional, Priorizar La Implementacion De Programas Enfocados En Promocionar,
Apoyar Y Fortalecer ElI Turismo En El Marco De Las Conglomeraciones Productivas
Regionales O De Las Vocaciones De | Territorio. Linea Estratégica 13. Turismo
Comunitario.

CAPACITACION EN RNT
Fecha: 18, 19, 20, 25, 26, 27 Y 28 De Marzo 2025
Lugar: La Vega, Villeta, Pacho, Anolaima, Funza y Tobia

ACTIVIDAD FECHA LUGAR
CAPACITACIONEN | 18, 19, 20, 25, 26, | La Vega, Villeta,
RNT 27 Y 28 De Marzo | Pacho,

2025 Anolaima, Funza

y Tobia




FERIA DE 27 De Abril Facatativa
PRESTADORES C
TURISMO DE
FACATATIVA

TURISMO 29 De Octubre La Vega
REGIONAL
EMPRESARIAL

SUSCRIPCION DE CONVENIOS INTERINSTITUCIONALES
ALIANZAS INTERINSTITUCIONALES

OBJETIVO: Promover Y Articular Entes Publicos, Privados, Camaras De Comercio Y
Demas Actores, Que Garanticen El Desarrollo Regional A Través De La Gestién De
Recursos En Articulacion, De Esta Forma Se Fortalecen Institucional ~mente En Pro Del
Desarrollo Regional Y Comercial. Linea Estratégica 05. Programas De Encadenamientos.

CONVENIO 1048-2024 SUSCRITO ENTRE LA CAMARA DE COMERCIO DE FACATATIVAY LA
ALCALDIA DE FACATATIVA.
Fecha: 11 De Agosto

Numero Participantes : 24 Emprendimientos
Lugar: Facatativa



CONVENIO CON LA FUNDACION COLOMBIA TE AMAMOS
Fecha: 07 De Noviembre

Numero Participantes: 1  Beneficiario De Municipio De La Vega
Lugar: Miami, Florida.

Convenio de colaboracion suscrito entre la Camara de Comercio de Bogota y las
Cémaras de Comercio de Amazonas, Casanare, Duitama, Facatativd, Florencia para

el Caqueta, Girardot, Alto Magdalena y Tequendama, Honda, Guaduas y Norte del
Tolima, Huila, Ibagué, San José, Sogamoso, Sur y Oriente del Tolimay T  unja. Aunar
esfuerzos técnicos y financieros que permitan crear un observatorio de inteligencia
empresarial para la zona central del pais, el cual permita la articulacion y coordinacién

entre las Camaras de Comercio de Asocentro con el sector publico, para generar
estrategias de Crecimiento Empresarial, Competitividad, Productividad, Innovacién,
Internacionalizaciéon para el tejido empresarial de estas regiones, que genere
informaciéon de desarrollo regional, que agrupe indicadores empresariales,
econémicos, sociales e institucionales; y cuyo analisis facilite la toma de decisiones
estratégicas a las Camaras de Comercio de Asocentro.

Fecha: 26 Noviembre
Convenio Aunar Esfuerzos, Técnicos, Administrativos Y Financieros Para Desarrollar El
Programa De Interve ncién Y Embellecimiento Urbano Para La Promocién Turistica En Los

Municipios Del Occidente Del Departamento

Fecha : 3 Diciembre

Convenio: Aunar esfuerzo entre la camara de comercio de Facatativa y la
administracion municipal de Suputd, impulsando inici ativas conjuntas que promuevan
el crecimiento econdémico, la competitividad y la sostenibilidad, generando beneficios
directos para los comerciantes locales.

Fecha : 30 Diciembre



Convenio: Aunar Esfuerzos Entre La Camara De Comercio De Facatativa Y El Muni cipio
De Suputa Para Coordinar Acciones Econdémicas Y Desarrollar Iniciativas Conjuntas Que
Promuevan EI Crecimiento, La Competitividad Y EI Fortalecimiento Del Sector
Comercial Local, Generando Impactos Positivos Y Sostenibles Para Los Comerciantes

Del Mun icipio.

Fecha: 7 Noviembre

Convenio : Aunar Esfuerzo Econémicos Entre La Camara De Comercio De Facatativa Y
Asociacion De Empresas De Turismo De Utica, Con Propdsito De Fortalecer ElI Turismo
Regional Mediante Estrategias Conjuntas De Pronacién Comercial, Impulsando El
Crecimiento Economico, La Competitividad Territorial Y El Desarrollo Sostenible En
Sectores Clave Dinamizadores De La Region.

Fecha: 9 Diciembre

Convenio : Aunar Esfuerzos Econdémicos Entre La Camara De Comercio De Facatativa
Y El Municipio De Topaipi, Con El Proposito De Impulsar El Fortalecimiento Del Sector
Empresarial Local Mediante Iniciativas Conjuntas Orientadas Al Desarrollo Econémico Y
La Competitividad Regional.

FECHA 7 Diciembre

Convenio : Aunar Esfuerzos Entre La Camara De Comercio De Facatativa Y El Municipio
De La Pefia Para Coordinar Acciones Econémicas Y Desarrollar Iniciativas Conjuntas
Que Promuevan EI Crecimiento, La Competitividad y El Fortalecimiento Del Sector
Comercial Local, Generando Impactos Positivos Y Sostenib les Para Los Comerciantes
Del Municipio."

FECHA 7 Diciembre




PROMOCION Y APOYO AL EMPRENDIMIENTO EMPRESARIAL

CAPITAL SEMILLA

OBJETIVQ Impulsar Con Capital, Proyectos Productivos De Emprendedores, Empresarios
O Unidades Productivas, Mediante Un Esquema Integral De Fortalecimiento Que
Incluye Formacién, Estructuracion De Modelos De Negocios, Acompafiamiento,
Evaluacion Y Seleccion De Iniciativas Con Alto Potencial De Crecimiento. Las Camaras

De Comercio Podran Gestionar Alianzas Estraté  gicas Con Entidades Nacionales Como
El Sena Agenciar Recursos Técnicos Y Financieros Que Permitan Incrementar El Alcance
E Impacto Del Programa. Linea Estratégica 02. Capital Semilla.

ACTIVIDAD FECHA NO LUGAR
PARTICIP
ANTES
EXPOSICION TERMINOS Y CONDCIONES | 05 De Junio 248 Virtual
DEL PROGRAMA
ORIENTACION PLAN DE NEGOCIOS 10 De Junio 200 Virtual
ORIENTACION PLAN DE NEGOCIOS 12 De Junio 210 Virtual
ORIENTACION PLAN DE NEGOCIOS 17 De Junio 190 Virtual
ORIENTACION PLAN DE NEGOCIOS 19 De Junio 160 Virtual
ORIENTACION PLAN DE NEGOCIOS 24 De Junio 160 Virtual
EVALUACION INICIATIVAS 30 de Julio 100 Virtual.
) 01 De Agosto 106 Virtual
EVALUACION INICIATIVAS
CLAUSURA EMPRENDE 2025. 15 De Agosto 43 Facatativa




APOYO AL DESARROLLO AGROINDUSTRIAL

1 FORTALECIMIENTO A LA ASOCIATIVIDAD

OBJETIVQ Fortalecer Integralmente Las Capacidades Técnicas, Organizacionales,
Productivas Y Comerciales De Las Cooperativas Productivas Y Otras Formas Asociativas,

A Través De Formacion Y Apoy o Empresarial. Linea Estratégica 04. Intervencion En
Espacio Asociativos.

ACTIVIDAD NO. 1: ACOMPANAMIENTO PARA EL FORTALECIMIENTO DEL SECTOR

SOLIDARIO Y ORGANIZACIONES ASOCIATIVAS- 0 APOYO A LA ASOCIATI VICEE
AGROI NDUSTRI ALSO6

Fecha: 20 De Febrero

NUmero Participantes

Lugar: Facatativa y El Rosal

GESTION DE PROYECTOS Y PROMOCION AL EMPRESARIO
 RUTAS DE FORMALIZACION SERVICIOS INTEGRALES Y EMPRESARIALES

OBJETIVQ Brindar Los Servicios Empresariales Y Formalizar A La Jurisdiccion Cerrando Las
Barreras Y Tramites Que Dificultan La Creacion Y Formalizacion De Unidades
Productivas. Linea Estratégica 10. Simplificacién Y Racionalizacion De Procedimientos.

ACTIVIDAD NO. 1: RUTAS DE ATENCION INTEGRAL Y DE FORMALIZACION

# Formalizaciones realizadas : 827
Cubrimiento geogréfico: 19 Municipios

# |IMunicipio Cantidad ||Porcentaje
[t [Municip [ | je |
1 [Madrid [ 200 | 2527% |




‘Municipio

HCantidad HPorcentaje ‘

2 [Mosquera [ 92 | 11.12% |
3 |[Facatativa | 84 | 10.16% |
4 |EI Rosal | 64 || 7.74% |
5 J[Funza [ 55 | 6.65% |
@\Yacopi H 44 H 5.32% \
\Subachoque H 43 H 5.20% \
‘Caparrapl' H 34 H 4.11% ‘
[9 JAnolaima [ 20 | 242% |
\San Juan de Rio Seco H 19 H 2.30% \
[11]Bojaca [ 18 | 218% |
[12]Utica [ 16 | 1.93% |
[13|viani [ 14 ] 1.69% |
[14]Nocaima [ 12 | 145% |
IGuayabaI de Siquima H 11 H 1.33% ‘
\Cachipay H 9 H 1.09% \
[17]Bituima | 8 | 0.97% |
18] Sasaima [ 4 ] o48% |
\Supaté H 2 H 0.24% \
i TOTAL | 827 | 100% |




PROGRAMA DE ECONOMONIA POPULAR Y COMUNITARIA

OBJETIVQ Apoyar Los Procesos De ldentificacion Y Asistencia Técnica Para Fortalecer
Su Capacidad Asociativa, Organizativa Y/O Productiva, Incluyendo Acciones Que
Fortalezcan Habilidades Digitales Acorde Con Sus Necesidades, En Donde La Prioridad
Sea Fortalecer Las Capacidades Empresariales Y Promover La Inclusion Financiera De
Las Unidades Productivas Y Economicas De La Economia Popular, De Economia
Popular. Linea Estratégica 08. Programa s De Economia Popular.

MASTER CLASS INTELIGENCIA ARTIFICIAL PARA EMPRENDEDORES
Fecha: 3y 4 de Abril

Numero Participantes; 137

Lugar: Modalidad De Virtual

ORIENTACION SOBRE LAS CONVOCATORIAS DEL FONDO EMPRENDER
Fecha: 30 De Abril

Numero Participantes: 437 Unidades Productivas

Lugar: Modalidad De Virtual

PARTICIPACION DE DOS UNIDADES PRODUCTIVAS COMO EXPOSITORES EN EL ENCUENTRO
NACIONAL DE LA ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA: +TALANTE EL GRAN ENCUENTRO DE
LA ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA

Fecha: 17 Al 20 De Julio

Numero Participantes: 2 Unidades Productivas

Lugar: Bogota D.C.




MISION COMERCIAL EN EL ENCUENTRO NACIONAL DE LA ECONOMIA POPULAR Y
SOLIDARIA: +TALANTE EL GRAN ENCUENTRO DE LA ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA
Fecha: 18 De Julio

Numero Participantes: 71 Unidades Productivas

Lugar: Bogota D.C.

PROGRAMA: JORNADA FINANCIERA, ACADEMICA Y MICROEMPRESARIAL DENOMINADA

ORUTA POR LA ECONOMCA POPULAR: SABER, CRECER, EMPR
Fecha: 29, 30,31 De Agosto De 2025

Numero Participantes: 17.680 Visitantes En Los Tres (3) Dias

Lugar; Facatativa




SESION FUNDAMENTOS EMPRESARIALES PARA MICRONEGOCIOS Y ORGANIZACIONES
COMUNITARIAS

Fecha: 23 De Septiembre
Numero Participantes: 211
Lugar: Modalidad De Virtual

SESION FINANZAS BASICAS E INCLUSION FINANCIERA

Fecha: 25 De Septiembre
Numero Participantes: 181
Lugar: Modalidad De Virtual

SESION LIDERAZGO EXITOSO A LA HORA DE HACER NEGOCIOS

Fecha: 30de Septiembre
Numero Participantes; 171
Lugar: Modalidad De Virtual

SESION TRANSFORMACION DIGITAL Y HERRAMIENTAS DE PRODUCTIVIDAD
Fecha: 02 De Octubre

Numero Participantes: 158 Personas

Lugar: Modalidad Virtual

CONSULTORIAS Y DIAGNOSTICOS

Fortalecer las capacidades de 20 unidades producti vas de la jurisdiccion,
contribuyendo a su sostenibilidad, formalizacion y competitividad, a través de
consultoria especializada.

MUNICIPIO # UNIDADES
PRODUCTIVAS

Bojaca 1
Cachipay 1
Facatativa 6
La Vega 1
Madrid 7
Mosquera 1
San Juan de Rioseco 1
Sasaima 1
Villeta 1

TOTAL 20




CONSULTORIO EMPRESARIAL Y/O CONTABLE

OBJETIVQ Articular de manera mancomunada con Universidades de la region, Crear
Consultorios Empresariales En Espacios De Asesorias Del Desarrollo Empresarial, Articular
De Manera Mancomunada Con Universidades De La Regién, Crear Consultorios
Empresariales En Espacios De Asesorias Del Desarrollo Empresarial Y Contable. Linea
Edratégica 1. Formacion Empresarial 8 Anexo Técnico.

Universidad Santo Tomas
Numero de beneficiarios : 30 Unidades productivas

1 CONSULTORIO EMPRESARIAL EN COMERCIO EXTERIOR

OBJETIVQ Generar Espacios Presenciales (Nueva Sede Funza) Y/O Virtuales, A Través
De Interaccion Con Estudiantes De Ultimos Semestres De Programas Académicos
Aplicables A La Internacionalizacién, Asesorar A Los Empresarios En Tematicas Propias

Al Citado Obijetivo. Linea Estratégica 1 Formacion Empresarial 0 Anexo Técnico.

SOCIALIZACION RESULTADOS CONSULTORIA EMPRESARIAL EN COMERCIO EXTERIOR
PRIMER SEMESTRE

Fecha: Jueves 22 De Mayo

Numero Participantes: 13 Empresarios De La Jurisdiccion

Lugar: Bogota D.C.

CONSULTORIO EMPRESARIAL EN COMERCIO EXTERI®EDO SEMESTRE
Fecha: 13 Noviembre

Numero Participantes. 19 Empresas

Lugar: Universidad De La Salle




PROGRAMA "FORTALESER" NUEVOS MODELOS DE NEGOCIO

OBJETIVO: Fortalecer La Capacidad Organizativa, Técnica Y Productiva A Través De

Procesos De Acompafiamiento, Capacitacion, Asistencia Técnica Especializada Y

Herramientas De Gestion, Fomentando El Crecimiento Empresarial De Las Unidades

Productivas Formales Y De Ec onom2 a Popul ar A Trav®s De La ORut
Desarrollo De Las Microempresas. Linea Estratégica 08. Programas De Economia

Popular.

MENTORIAS EN DESARROLLO COMERCIAL, DESARROLLO DE INNOVACION
TECNOLOGICO, DESARROLLO DE TALENTO HUMANO, DESARROLLO COMUMRIO,
DESARROLLO ORGANIZATIVO

Fecha: Marzo

PRESENTACION PROGRAMA FORTALESER. MENTORIAS Y ACOMPANAMIENTO
Fecha: Abril
Lugar: Yacopi




INTERVENCION Y EVALUACION DE IMPACTG COSTUMBRE MERCANTIL DE LA CCF

OBJETIVQ Realizar Un Estudio Que Permita Identificar Practicas Realizadas Por Los
Comerciantes En Cumplimiento De Los Siguientes Requisitos: Generalidad, Reiteracion,
Publicidad, Uniformidad Y Obligatoriedad, De Manera Que Se Constituye Como Una
Verdadera Regla De Conducta Alcanzando La C onnotacién De Norma Juridica. Linea
Estratégica 07. Aleatorizacion Previa Intervencién Y Evaluacion De Impacto.

ESTUDIO DE COSTUMBRES MERCANTILES PARA LA CAMARA DE COMERCIO DE
FACATATIVA

El estudio se llevo a cabo en las provincias de Sabana de Occidente , Gualiva y
Tequendama, territorios que conforman la jurisdiccién de la Camara de Comercio de
Facatativa. Esta delimitacion geografica responde a la necesidad de identificar
practicas comerciales propias del contexto local, donde la informalidad, Ila

contin uidad de ciertos usos tradicionales y la frecuencia de relaciones comerciales
generan condiciones propicias para el surgimiento de costumbres mercantiles.

PROGRAMAS DE INNOVACION EMPRESARIAL Y JUVENIL
PROGRAMA INNOVACION EMPRESARIAL JUVENIL

OBJETIVO:Fortalecer Y Apoyar Los Proyectos De Las Instituciones Educativas Con Doble
Titulacion De Los Dos Ultimos Grados. Linea 05. Programas De Encadenamientos Anexo
Técnico 1. Los Programas De Innovacién Empresarial. Se Apoyaron 5 Colegios De Los
Siguientes Municipios:

MUNICIPIOS # INSTITUCIONES EDUCATIVAS
Facatativa IED Facatativa
Supata IED Nuestra sefora de la salud
Guayabal de Siquima IED Marco Fidel Suar ecz
La Vega Patio Bonito
Bituima IED José Maria Vergara
TOTAL 5

INNOVEMOS 2025" INNOVACION EMPRESARIAL
OBJETIVQ Implementar Estrategias Que Promuevan Incorporacién Y Desarrollo De

Procesos De Innovacion Empresarial Y De Transferencia De Conocimiento Y Tecnologia
Orientados A Fomentar En Las Empresas, El Desarrollo De Nuevos Mo  delos De Negocios,



Nuevos Productos Y Servicios, Asi Como La Promocion Del Trabajo Articulado Con Los
Actores Del Ecosistema De Innovacion. Linea 05. Programas De Encadenamientos
Anexo Técnico 1. Los Programas De Innovacion Empresarial

RUTA INNOVACTIVA: LN ESPACIO DE INNOVACION
Fecha: 20 De Agosto

NuUmero Participantes

Lugar: Funza

RUTA INNOVACTIVA: ENTREGA DE APOYOS EMPRESARIALES
Fecha: 22 De Octubre

Numero Participantes: 20 Empresarios

Lugar: Funza

FERIAS RUEDAS, MISIONES Y ENCUENTRGEBMERCIALES
MICRORRUEDAS EMPRESARIALES

OBJETIVQ Realizar Micro -Ruedas De Negocios En Sectores Relevantes De La Economia
De La Jurisdiccion. Linea 05. Programas De Encadenamientos



MICRO RUEDA E INICIATIVAS CLUSTER DETURISMO DE NATURALEZA ENPRE&S/INCIAS
DE GUALIVA

Fecha: 27 De Noviembre

NUmero Participantes : 29 Asistentes

Lugar: Villeta

ENCUENTROS INTERNACIONALES

OBJETIVQ Promover Y Participar En La Macro Rueda A Través De Pro  -Colombia, Con El
Fin De Conectar A Exportadores Y  Compradores De La Jurisdiccion Con Intereses
Comerciales En Comun, Con El Objetivo De Facilitar La Creacién De Oportunidades De
Negocio Entre Las Partes. Linea 05. Programas De Encadenamientos. Anexo Técnico 2.
Internacionalizacion.

ACTIVIDAD | FECHA No PARTICIPANTES
CONGRESO 4 y 5 De | 17 Empresarios
NACIONAL DE | Septiemb

EXPORTADORES re

CONECTAR

MERCADOQOS, SUPERAEF

RETOS

PARTICIPACION DE| 17 Al 19 |1 Empresaria Sara

EMPRESARIO EN De Julio | Pinila & Molas vy
ENCUENTROS De 2025 Cueros
INTERNACIONALESDE

PROMOCION Y

ENCADENAMIENTO

EXPORTADOR -

FASHIONWEEK 20250

CARTAGENA |

EMPRESARIO:  SAR/




PINILLA & MOLAS Y
CUEROS

CAMPANAS COMERCIALES
 PROMOCION COMERCIAL REGIONAL

OBJETIVQ Incentivar las ventas del comercio en la jurisdiccion de la camara de
comercio a través de campafas comerciales en fechas especiales, facilitando la
intervencion en los espacios asociativos, generando resultados concretos, facilitando

la conexion entre ofe rtas y demandas de productos. Linea 05. Programas de
encadenamientos.

ACTIVIDAD FECHA LUGAR FOTO

"YO LE COMPRO AMI | 10 Al 21 De | Facatativa, .
REGION" REGRESO A Febrero Madrid Y Bl =W
CLASES 2025 Funza.

"YO LE COMPRO A Ml | 08 De | Pacho
REGION"MES DE LA Marzo
MUJER




"YO LE COMPRO A MI
REGION"MES DE LA
MADRE

10 De Mayo

Facatativa

"YO LE COMPRO A MI
REGION"MES DE LA
MADRE

15 De Mayo

Bituima

"YO LE COMPRO A MI
REGION"MES DE LA
MADRE

17 De Mayo

La Vega

"YO LE COMPRO A MI
REGION"MES DE LA
MADRE

25 De Mayo

Utica

"YO LE COMPRO A MI
REGION"MES DE LA
MADRE

30 De Mayo

Villeta




"YO LE COMPRO A MI | 31 De | Facatativa
REGI DN6 F | Agosto

DEL TENDERO

"YO LE COMPRO A MI | 24 De | Sasaima
REGION" AMOR Y | Septiembr

AMISTAD e

"YO LE COMPRO AMI | 27 De | Funza
REGION" AMOR Y | Septiembr

AMISTAD e

"YO LE COMPRO A MI | 28 DE | Sasaima
REGION" AMOR Y | Septiembr

AMISTAD e

"YO LE COMPRO A MI | 30 De | Madrid
REGION" DIA | Octubre

DULCE




"YO LE COMPRO A MI | 01 De | Facatativ
RE G| DNODULCR| Noviembr a

e
"YO LE COMPRO A MI | 01 De | Modalida
REGION" VITRINISM| Noviembr | d Virtual
(@) e
"YO LE COMPRO AMI | 16 De | Villeta
REGI DN 0 YA | Diciembre
NAVI DADOG
"YO LE COMPRO AMI | 17 De | La Vega
REGION" VIVE LA /| Diciembre
NAVIDAD
"YO LE COMPRO AMI | 18 De | Pacho
REGION" VIVE LA /| Diciembre
NAVIDAD
"YO LE COMPROAMI | 11 De | Facatativa
REGION" CAMPAN | Diciembre

A COMERCIAL "
VITRINISMO"




CAMPANA AFILIACION MANTENIMIENTO Y EVENTOS AFILIADOS

FIDELIZACION, MANTENIMIENTO Y SOSTENIMIENTO DE AFILIAD®RIVADO"

OBJETIVQ Mantener La Fidelizacion Y Generar Sentido De Pertenencia Por Nuestra
Entidad, Asi Como La Satisfaccion Por Nuestros Servicios.

ACOMPARNAMIENTOS

ACTIVIDAD MUNICIPIO
ACOMPANAMIENTO FESTIVAL Facatativa
GASTRONOMICO

ACOMPANAMIENTO CAMPANA Utica
COMERCIAL DiA DE LA MADRE

ACOMPANAMIENTO JORNADA DE Facatativa
PROMOCION DEL COMERCIO LOCAL
CON MOTIVO DEL DIA DE LA MADRE.

Facatativa
ACOMPANAMIENTO FERIA DE SERVICIO!
PARA LA POBLACION VICTIMA DEL
CONFLICTO ARMADO
PRESENCIA EN LAERIA DE SERVICIO! Facatativa

PARA LA PVCA ORGANIZADA POR LA
SECRETARIA DE SALUD DE |
ALCALDIA MUNICIPAL




VISITAS AFILIADOS

FECHA MUNICIPIO NUMERO DE| FOTOGRAFIA
AFILIADOS
5 De Junio Anolaima 3
11 De Junio Zipacon 2
20 De Junio Alban 2
24 De Junio Guayabal De 2
Siguima
26 De Junio Bituima 4
26 de Junio Viani 3




2 De Julio Villeta 31 Comunicados

14 Y 15 | Funza
Octubre

10,111 12 Y 19 | Funza 21
De Noviembre

ACTIVIDADES ADICIONALES DE FORTALECIMIENTEMPRESARIAL
REALIZADAS POR LA DIRECCION DE DESARROLLO EMPRESARIAL

Convenio Especial De Cooperacion Interinstitucional Celebrado Entre El
Departamento De Cundinamarca 0 Secretaria De Ciencia, Tecnologia E
Innovacion Y La Camara De Comercio De Facatativa

CIEMPRE Numero de capacitaciones
Pacho 25
Facatativa 23
San Juan de Rioseco 23
Villeta 21
Madrid 22
TOTAL 114



) Capacitate con nosotros |

FINANZAS BASICAS

ACTIVIDAD FECHA No LUGAR FOTOGRAFIA
PARTICI
PAR
ALFABETIZACION |5 Al 9 De |75 Madrid
DIGITAL Mayo Facatativa,
Villeta
Pacho
San Juan De
Rioseco.
ESTRATEGIA DI 12 Al 16 De | 82 Madrid
VENTAS. Mayo. Facatativa
Villeta
Pacho
San Juan De
Rioseco
NEUROMARKETIN| 19 Al 23 De | 65 Madrid,
G Mayo Facatativa,
Villeta,
Pacho
San Juan De
Rioseco
SEGURIDAD 26 Al 30 De |55 Madrid,
DIGITAL, Mayo. Facatativa,
ANALISIS DE Villeta, Pacho,
DATOS San Juan De
Rioseco.
TALLER Q 09 Al 13 De | 55 Madrid,
CAPACITACIO | Junio. Facatativa,
N: FINANZAS Vllleta, PaChO,
BASICAS. San Juan De

Rioseco.




ESTRATEGIA Dl 16 Al 20 De | 45 Madrid, P et connosdiros |

VENTAS Junio. Facatativa, ESTRATEGIA DE VENTAS
Villeta, Pacho, :
San Juan De
Rioseco.

ECOMMERCE Y| 24 Al 27 De |50 Madrid, ICapacitate con nosotros |

VENTAS EN LINEA| Junio. Facatativa, DESARROLL DE HABIIDADES BLANDAS

DESARROLLO Dt Villeta, Pacho, :

HABILIDADES San Juan De

BLANDAS. Rioseco.

TALLER 8 De Julio 14 Villeta

PROTOTIPADO DEH

NEGOCIO CON

HERRAMIENTA

DIGITAL

(IAGEMINI)

CURSO DE| 02 De Julio 14 Pacho

BIOSEGURIDAD

EN ALIANZA CON

EL SENA

Taller Innovemos 11 De Julio 14 Villeta




CURSO DE| 11 De Julio 12 Pacho
EMPRENDIMIENT

o) E

INNOVACION EN

ALIANZA CON EL

SENA

TALLER 11 DE Julio 12 SAN JUAN DE
FUNDAMENTOS RIOSECO
LEGALES) SEC 2

TALLER SERVICI( 02 De Julio 7 San Juan De
AL CLIENTE Rioseco
CAPACITACION 10 de Julio 35 San Juan de
ECONOMIA Rio Seco
POPULAR

TALLER 12 De Julio 45 Facatativa
PARTICIPACION

EN MICRO

RUEDAS

EMPRESARIALES




IABILIZACION

CON MARCA
MEXICANA

SHELO NABEL
APOYO A LOS
EMPRENDEDORES
DE FACATATIVA

21 De Julio

13

Facatativa

HERRAMIENTAS
PARA ELABORAR
FICHAS
TECNICAS

01 De Agosto

12

Pacho

FORMALIZACION

06 De Agosto

18

Madrid

TALLER DE
MARKETING
PARA TU
EMPRENDIMIENT
O O EMPRESA,
APRENDE,
MEJORA Y CRECE|

11de Agosto

Funza

STRECH PARA E
ANALISIS DE
PROYECTOS

14 De Agosto

San Juan De
Rioseco

TALLERDE REDES
SOCIALES CON
INTELIGENCIA

15 De Agosto

Facatativa




TALLER 21 De Agosto | 20 Villeta
MARKETING
DIGITAL
ALIANZA
CONCESION
PANAMERICAN
A
TALLER 03 De | 20 Villeta
STORYTELLING Septiembre
CON IA
08 De | 12 San Juan De
ACTIVIDAD NO. | Septiembre Rioseco
24: POSTURA Y
LENGUAJE
CORPORAL PARA
VENDER
ESTRATEGIA 09 De | 30 Madrid
DISENO DEPLAN | Septiembre
DE MARKETING
CURSO DE| 10 De | 10 Pacho
ALFABETIZACION | Septiembre

DIGITAL




TALLER 11 De | 30 Pacho
FORTALECE T| Septiembre

NEGOCIO

TALLERPOSTURA 11 De | 8 San Juan De
Y LENGUAJE| Septiembre Rioseco
CORPORAL PARA

VENDER

CURSO DE| 15 DE| 7 FACATATIVA
ALFABETIZACION | SEPTIEMBRE

DIGITAL

TALLER 16 DE | 15 Mosquera
FORMALIZACION | SEPTIEMBRE

CAMARA DE

COMERCIO DE

FACATATIVA

PORTAFOLIO 17de 16 La Vega

DE SERVICIOS Y Septiembre

PRODUCTOS

CON

HERRAMIENTAS




TALLER
MANIPULACIO
N DE
ALIMENTOS

24 De
Septiembre

Facatativa

HERRAMIENTAS
ESTRATEGIAS
CLAVE DE
GESTION
EMPRESARIAL
MARKETING
DIGITAL

04 De
Noviembre

36

Facatativa

TALLER DISENA
APRENDE
CONTENIDO EN
CANVA

07 De
Noviembre

25

Facatativa

HABILIDADES Y
HERRAMIENTAS
ESENCIALES  EN
AREAS DE
DISENO,
PRODUCCION,
GESTION
EMPRESARIAL Y
MARKETING

11 De
Noviembre

28

Facatativa

DISENO
PUBLICITARIO
CON CANVA

11 DE
NOVIEMBRE

14

Facatativa

INAGURACION
DEL CIEMPRE
CUNDINAMARCA

20 De
Noviembre

167

Facatativa




TALLER ORATORIA 25 De | 28 Facatativa
PERSUASIVA Noviembre

APRENDE A

COMUNICAR TU

NEGOCIO DE

MANERA

EFECTIVA

DISENO 18 De | 6 Pacho
PUBLICITARIO Noviembre

CON CANVA

COMO LLEVAR| 19 De | 10 Pacho
LAS CUENTAS DH Noviembre

TU NEGOCIO

COMO LLEVAR| 19 De | 10 Pacho
LAS CUENTAS DH Noviembre

TU NEGOCIO

INNOVACION 22 De |1 Pacho
PARA Noviembre
EMPRENDEDORES

MICROEMPRESAS

Y PEQUENOS

NEGOCIOS

ALFABETIZACION | 25 De | 4 Pacho
DIGITAL Noviembre

o T




BILLETERAS 27 De | 2 Pacho
DIGITALES Noviembre

MENTORIAS 14 De | 10 Madrid
CIEMPRE MADRID| Noviembre

ACOMPANAMIE | 15 De | 20 Madrid
NTO PLAZA| Noviembre

MERCADO

MADRID

LANZAMIENTO Y| 20 De | 28 Madrid
ACTIVACION Noviembre

CIEMPRE MADRID

TALLER 24 De | 14 Madrid
MERCADEO Y | Noviembre

VENTAS EN

VITRINAS

COMERCIALES

COMUNICACION
ASERTIVA CON EL
CLIENTE.




TALLER
MERCADEO Y
VENTAS EN
VITRINAS
COMERCIALES
COMUNICACION
ASERTIVA CON EL
CLIENTE.

24 De
Noviembre

14

Mosquera

MENTORIAS
CIEMPRE MADRID

28 De
Noviembre

11

Madrid

CURSO
COMPLEMENTARI
O VITRINISMO
ALIANZA  SENA
VILLETA, CLASE 1
EMPRENDEDORES
CIEMPRE
CUNDINAMARCA

05 De
Noviembre

33

Villeta

CURSO
COMPLEMENTARI
O ALIANZA SENA
VILLETA, CLASE 2
EMPRENDEDORES
CIEMPRE
CUNDINAMARCA

10 De
Noviembre

30

Villeta

TALLER
BRANDING Y
MARCA
PERSONAL PARA
EMPRENDEDORES

18 De
Noviembre

20

Villeta
















































































































































































































